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Giris

Piyasa, sadece bir fikir, bir kavram veya bir iktisadi proje degil, ayn1 zamanda 6nemli
bir tarihsel-toplumsal-siyasal ger¢ekligin ismidir. Piyasa, sadece bireyi ve bireyin hayatini
anlamlandirmakla kalmayip, tarihsel, politik ve toplumsal ¢ekismeleri de igerisinde tasir.
Piyasanin gelisimi, tarihsel-toplumsal ve siyasal gelisimi ifade ederken toplumsal
gelismislikte, piyasa gelismisliginden bagka bir anlam tasimaz hatta tagigmamalidir.

Iktisadi diisiincenin, faal (aktif davranisin) merkezini olusturan piyasa kavraminin,
ekonomist entelektiiellerin tasniflerinin de Otesinde bir anlami vardir. Bu hali, kavrami
gizemli bir kavram yapmakta ve kavramin anlaminin da onun gizemli mantiginda aranmasint
mecbur kilmaktadir. Hani, Sair Karl Shopiro’nun der ya, “insan bir kelimeye parmak
basabilir, fakat ondaki esrar1 ¢ézemez” piyasa kavrami tanimakta bunun gibi bir sey olsa
gerek. Bu baglamda insanlarin kavramlara parmak basmalar1 kolay fakat esrarimi ¢ozerek
anlamlandirmalar1 zordur. Durum bdyle olunca, piyasa kavrami iginde ekonomistler
tarafindan sadece “anlamlandirmak i¢in parmak basmislardir” denilebilir. Bu noktadan
hareketle, piyasa, ekonominin bir “sirr-1 ekber”i olmaktadir. Tabii ki piyasa kavramini bu
kadar da “pinhan” yapmamak gerekirse de, iktisadi hayata, “g0riinmez bir elin” hakim oldugu
teorisi, s6z konusu kavramin bu sekilde yorumlanmasin1 dogurmakta ve onun gizemliligini
dogrulamaktadir.

Moda donemlerinde bazi elbiseler, renkler ve “kavramlar” 6n plana ¢ikmasina ragmen,
piyasa kavrami, tarihin her doneminde yiiksekligini artirarak layik oldugu yeri bulmaya
calismis ve calismaktadir. Ozellikle 1980°li yillardan sonra sayginligi ve iktidarmi
giiclendiren “piyasa” kavrami, bu giin, sosyal, ekonomik ve siyasi hayatta “taclandirilarak ve
taglanarak™ tahtina oturmustur. Bu baglamda piyasa, insanligin altin tacidir denilebilir. Tek
kelimeyle, piyasa, insan ve insanligin yarattigi Oncesi ve sonrast olmayan benzeri
bulunmayan, essiz ve emsalsiz bir “mucize”dir. Bu mucize kavram, medeniyetin yalnizca
yaraticist degil, ayn1 zamanda ¢aga nesilden nesile onun tasiyicisidir.

Tarihin 6nemli bir kisminda piyasalar, ekonomik yasamda marjinal bir gorev
istlenmislerdir. Fakat kisitlayict baglardan kurtulmus piyasanin ekonomik yasamin tek
(yegane ve yeterli) kurumsal cercevesi haline gelmesi de yeni bir olgu degildir. Totaliter
rejimlerinde, piyasanin degil de, bagimsiz sivil toplum orgiitlerinin olmamasindan dogdugu
bilinmektedir. Bu tiir toplumlar, siyasi, ekonomik ve piyasa hayatindan bireyleri yalitmis
olmasinin bir sonucu olarak tarih sayfalarinda yer almiglardire. Piyasay1 savunanlar, bir yanda
piyasayi, “devlet sosyalizmi” saldirilarina, diger yandan da sendikalar, meslek birlikleri gibi
v.s. orglitlemelere kars1 korumak i¢in iki cephede savasmiglardir.
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A New Look to the Market Concept

The market is not just an idea, a concept nor an economic project but at the same time
the name of an important historical-social-political reality. Beyond just making sense of the
individual and the individual’s life, the market includes historical, political and social
conflicts in itself. When the market development express the historical-social and political
development, at the same time, the social development does not and even should not mean
anything but the market development.

Economic thinking, which is the market concept that constitutes the core of active
behaviour, has a meaning beyond the classifications of the economist intellectuals. This
situation makes concept mystic and pinning down the search of concept’s meaning and its
mystic logic. As poet Karl Shapiro says “insan bir kelimeye parmak basabilir, fakat ondaki
esrar1 ¢dzemez”, cognizing the market concept has to be something like that. In this context, it
is easier for people to pointing out the concepts rather than explaining it by solving its
mystery. Therefore, it is possible to say that the market concept was “pointed out just for
explaining” by the economists. In this way, the market is becoming the “magnum secretum-
big secret” of the economy. Of course, it has to be avoided from making economy so
“mysterious”, however, the theory of “invisible hand” causes such kind of comments and
confirms the mystic form of it.

Despite the standing outs of some clothes, colours and “concepts” in their trendy
periods, the market concept works and still working to find its place deserved by increasing
altitudes in every period of history. Strengthening its own reputation and might after 1980s,
today, the market concept is sitting on the throne of economic and political life with crown
and by being crowned. In this context, it is possible to say that the market is the golden
crown of the humanity. With one word, the market is a primordial, eternal and unique
“miracle”. This miraculous concept is not only the creator of the civilization, but also the
conveyor of it from generation to generation to the age.

In an important part of the history, the markets served a marginal duty in the economic
life. Nevertheless it is not a new fact for the market, which is freed from the restrictive
bounds, to be a single (unique and sufficient) institutional framework of the economic life. It
is known that, totalitarian regimes does not arise because of the lack of market but the NGO.
These kind of societies took place in history books as a consequence of the isolation of
individuals from political, economic and market life. Proponents of the market defends it in
two fronts, both against the attacks of “state socialism” and the organizations such as labour
unions, professional societies, i.e., on the other side
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Piyasa Kavram

Piyasa ve Piyasa Kavrami* Bireyin mikro dinamikleri ile ekonominin makro
dinamiklerini birlestiren siire¢ piyasa siirecl veya politik iktisat kendisidir.

Piyasalarin, modern ¢ogulculukla uyusabilen ve onun ihtiyag duydugu kurumsal bir
cercevesi de vardir. Piyasalar aligverisleri araciligiyla aktorlerin ulasabilecekleri amaglarin
gerceklesmesine katkida bulunurlar. Boyle bir isbirliginin bu amaglar konusunda akilci
diyalog ya da konusma olmaksizin da gerceklesebilecegi de oldukga giictiir. Buna bagh
olarak, piyasa, ¢ogulcu bir toplumda, sirf degerlerle ilgili anlasmazliklarin sadece akilc1 yolla
¢ozme olasilig1 olmadigi i¢in gerekli ve 6nemli bir kurum haline gelmistir.

Piyasa denilince toplumsal bir orgiitlenme tasarisi ilk anda akla gelmelidir. CUnK
giiniimiizde karsilasilan igsizlik, biiylimenin yavaglamasi, mali krizler, emekli ayliklarinin

finansman kaynagi, giiven v.d. gibi, toplumun ortak ve iradeci etkinligi kisaca
toplumsallig1” piyasa giiclerinin 6zgiirliigline baglidir.

Piyasa, yuksek iktisadi biiylimeye ve kapsamli iktisadi ilerlemeye katkida bulunan
cagdas iktisadi bir kurumdur. Bir baska ifade ile, piyasa, cagdas tarihin, en biiyiik bir
mucizesidir. Bu anlamda piyasay1 A.Smith’in tlirevsel bir terim olan “gdriinmez el’le anlamak
asil fonksiyonu gérmemek demektir.

Piyasalar ekonomiyi insa ederler. Piyasalar ne kadar “gériinmez el’le kurulmus olursa
olsun, insanin salt gecmisini degil, gelecegini etkileyen bir dahiyane eserdir. Bu nedenle
piyasa kavrami, bir terim degil, aym1 zamanda bireyin aksiyonudur. Piyasa, dinya
medeniyetinde her muammay1 ¢ozen, yekpare, insicamli, seffaf ve mobil bir diinya goriisi
veya aktorlerin ortak suurudur.

Piyasa varliginin sahidi, rasyonel aktorlerdir. Piyasa aktorlerin hasiyetini yiicelten,
adaleti gergeklestiren biiyiik bir medeniyettir. Bu haliyle daginik gibi dursalar dahi aslinda
piyasalar makro ekonominin igerisinde yekparedirler.

Piyasa tiiccarlar1 bir sinif olarak kayirma durumunda olmayan gayri sahsi bir sistemdir
. Piyasa, ekonominin 6zilindedir ve btun iktisadi eylemlerin ilk hareket ettiricisidir. Ayrica
piyasa, her iktisadi malin fiyatinin olusmasina yoneltir veya yonlendirir.Piyasanin bilgi stok’u
her aktore esit dagitmak icin etkin bir rekabet ve reklamin olmasi gerekir. Buda oldukga
zordur. Fiyat, piyasa bilgisinin en etkin aracidir. Deger ve fiyatla ilgili marjinalistlerin
yaklagimi en gergeke¢i yaklasimdir, bireyin esyaya verdigi deger onun fiyatidir. Degerin
bireyden bireye farkli olmasi kadar da normal bir sey yoktur. Dolayisiyla degere siibjektiflik
kazandiran marjinalitsler haklilar. Degismeyen bir deger arayan Marx’a gelince ; emek-deger
teorisini bilimsel sosyalizminden temeli kabul etmistir. Marx’in fiyati, piyasa bilgisinde arag
oldugunu goriip gérmedigi acik degildir. Fiyat1 bir bilgi olarak gordiigiinii diisiinUyorum. Bu
nedenle degeri objektiflestirmistir. Bilindigi gibi bilimsel bilim, degisenlerin degismedigi bir
anda elde edilen bilgidir. Marx’1in degismez degeri de boyle bir deger olarak gordiigii icin onu
bilimsel sosyalizmin temeli olarak kabul eder.Halbuki degere siibjektif bakanlar, degerin
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aktorlere gore mutlak degisecegini gérmiislerdir. Dolayisiyla deger, bir bilimsel bilgi degildir
sadece esyanin niteligine verilen dnemdir.

Fiyat mekanizmasinin bir kurumu olarak piyasalar;

Piyasa tarihsel toplumun kesfettigi en 6nemli kurumsal bir icattir. Bu kurum diger
biitiin sosyal ve siyasal kurumlarin en biiyiigiidiir. Ozgiirliiklerin 6zgiirlestigi bir kurum
olmasi dolayisiyla her hangi bir sinir1 veya simirlamast da yoktur. Piyasa kurumunun
sinirlarinin olmamasi onu din, aile ve hukuk kurumlarindan ayirir ve farklilastirir. Bilindigi
gibi, din kurumu, “goniille” aile, “dort duvarla”, hukuk, “mahkeme salonu” ile siirlt iken,
piyasa her yerdedir. Hatta piyasa, bu kurumlar1 dahi icerisine alacak kadar genis ve biiyiik bir
kurumdur denilebilinir.

Piyasa, evrenin kendisidir. Piyasalar arzin (diinyanin) i¢cinden gegen ve arzi da icine
alan mekanlardir. Piyasa, sadece uzmanlar1 ilgilendiren teknik bir terim gibi dursa da mana ve
mabhiyeti itibartyla genisligi ve derinligi olan “mazmun” bir kavramdir.

Giinliik hayatin bir pargas1 veya hayatin gercegi olan piyasa kavrami ¢ogu kez, ayni
zamanda “piyasa ekonomisi” adiyla bilinen oldukca genis miibadele* bicimi veya sistemini
de temsil eder. Bilindigi gibi, miibadele insanin oldugu her yer ve zamanda olmustur. Bu
nedenle piyasa insanlik tarihi kadar eski bir kavramdir. Sade bir ifade ile, nerede insanlar ve
mallar varsa (fikirler dahil) orada piyasa var demektir. Kelime, sadece miibadele kelimesiyle
degil, dolagim, boliisiim gibi ekonomik unsurlarit da igerinde barindiran kelimelerle de es
degerdedir. Yani piyasa, kendini agan biitiin miibadele ¢esitlerini, ticaretin biitlin tiirlerini ve
aligveris alanlarinin biitiin kategorilerini igerisine alir.

Piyasada bireyler arasindaki mallarin miibadelesine goniillii olmay1 saglayan sey, o
mal ve hizmetlere olan bireylerin ihtiyaglarinin farkliligi nedeniyle, taraflarin onlara
atfettikleri degerlerin birbirinden farklilasmasinin piyasalar tarafindan gerceklestirilmis
olmasidir. Dolayisiyla piyasalar, ancak, istekleri, beklentileri ve deger takdir kriterlerini,
birbirinden farkli olan kisilerin, ayn1 mal ve hizmetleri birbirine goreceli farkli degerler
atfetmeleri durumunda gerceklesir. Bu nedenle piyasalar, tek tipin degil, farkli ve ¢ogulcu
isteklerin bulundugu yerde olusur .

Piyasa, bireyler tarafindan, arzularinin etkili bicimde tatmininin bir mekanizmasi
kendiliginden gelisen bir sosyal organizasyondur. Piyasalar, esya ve hizmetlerin nispi
fiyatlarma bagli olarak miibadele iliskisini saglayan tek bi¢imli kurumlar degildirler. Bu
baglamda, nerede kaynak sinirliysa ve insanlar hukuk ve ahlak ilkelerinin izni ile bu
kaynaklara sahip olmak i¢in rekabet ediyorsa, orada piyasa olusmus demektir. Bu tanimda
piyasay1 yine kaynaklarin tahsisini organize eden tek bi¢imli bir tanim gibi durmaktadir. Sade
bir ifade ile, nerede insanlar ve mallar varsa (fikirler dahil) orada piyasa var demektir.

Piyasa, icerisinde ¢esitli olgularin devamli degistigi bir yerdir. Fiyat mekanizmasi da
bu degismeler hakkinda iktisadi ajanlara siirekli bilgi toplayan ve yayan aractir . Piyasalarda
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ki var olan degisime konu olan seyler, sadece fiziki mallar olmay1p ayni zamanda, becerilerin,
bilgi, enformasyon ve bunlara benzer ¢ok ¢esitli konularinda miibadele edildigi
diistiniilmelidir. Bu kisa yorumlardan; piyasa ile mallarin diizenli olarak iiretildigi, dagitildigt
ve para ve mallar {izerindeki miilkiyet haklarimin aktorler arasinda transfer edildigi
sOzlesmeye dayali degis tokus bigimlerine tabi olan toplumsal ve kurumsal diizenlemeleree
akla gelmelidir.

Piyasalar, insanin, esya ile igten kaynastigi ve fiyat ritminin yaratildigr kurumlardir.
Kurumun degismez ve sabitlesen gorevinin dayanagi, fiyatlar ve aktorler arasindaki iligkidir.
Bu iligki de, piyasanin, fiyatlar1 aktorlere iletebilme giicline baghdir. Sonug olarak, piyasa,
aktorlerin zihinsel dinginligini temin etme hususunda 6nemli bir fonksiyonu iistlenen mal ve
hizmet fiyatlarin1 goriintir kilan ve fiyatlara dair bilgiyi aktaran bir kurumdur. Aktoérler, bu
kurumda kararlarini, piyasa hilkatinin biitiin ahenginin tesadiifles(me)mesi sonucunda alirlar.

Piyasalar igerisinde sadece mal ve para tagimazlar ayn1 zamanda hem nesnelerin hem
de aktorlerin ruhi arzularina uygun zihinlerini tasir ve onu yiikseltirler. Piyasa, bireyler
tarafindan, arzularinin etkili bicimde tatmininin bir mekanizmasin1 olarak kendiliginden
gelisen bir sosyal organizasyondur.

Piyasalar, esya ve hizmetlerin nispi fiyatlarina bagli olarak miibadele iligkisini
saglayan tek bi¢cimli kurumlar degildirler. Bu baglamda, nerede kaynak sinirliysa ve insanlar
hukuk ve ahlak ilkelerinin izni ile bu kaynaklara sahip olmak icin rekabet ediyorsa, orada
piyasa olugsmus demektir. Bu tanimda piyasay1 yine kaynaklarin tahsisini organize eden tek
bicimli bir tanim gibi durmakta veya piyasaya lretim faktorleri penceresinden bakilinca;
kaynaklar1 tahsis eden degil, kaynak tahsisini isler hale getiren kurum olarak goriiliir.

Piyasa fiyati, aktorlerce veya digerlerince Olgiilen degerdir. Fiyat halis, dogru ve
hakiki bir piyasa 6l¢iitiidiir. Bu ayn1 zamanda aktoriin, nesnel deger yargisidir. Adalet veya
adil boliistimde burada baslar ve burada biter. Ekonomik anlamda piyasa aktorlerinin anlagsma
sagladig1 fiyatta adil fiyattir. Denge fiyati, tretici ve tiketicilerin birlesik arzularinin
sonucunda olusur. Tktisadi esyanin mutlak degeri ile piyasa fiyat1 arasinda soyut bir i¢kinlik
mevcuttur.

Piyasay1 ekonomiden ayirmak ne kadar gercek¢i veya dogrudur ayrica tartisilir.
Ancak, piyasanin, ekonominin i¢ten ve distan “iktisadi tevhidi” oldugu ger¢egini de,
unutmamak gerekir. Piyasa, ekonominin, ekonomi ise piyasa hakikatinin ruhudur. Piyasa
hayatinin ruhu olan fiyatin dayanagini ise birey ve birimlerin davranisinda bulunur. Piyasa
cercevesinde fiyat, birey ve birimlerin davranisina bagimli olarak gergeklesir. Piyasayi
temellendiren 0l¢l, birey ve birimlerin davranisina dayanir. Piyasa, ekonominin 6ziindedir ve
biitiin iktisadi eylemlerin ilk hareket ettiricisidir. Ayrica piyasa, her iktisadi malin fiyatinin
olugmasina yoneltir veya yonlendirir. Sonug olarak; Piyasada tek fiyat bulunmasi olgusunu
Fransiz edebiyat¢1 GertrudaStein’in sozleriyle,” bir giil bir giildiir, bir giil bir giildiir” seklinde
Ozetlemek de mumkdndr.
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Ozgiirliik mekanizmasin bir kurumu olarak piyasalar;

Piyasa cemaat ve kiiltiiriin zincirlerle bagladig1 aktorlerin, kimliklerini 6zgiirlestirir.
Piyasanin bir 6zgiirliik sahas1 olmasinin genis anlami, kendi hayatlarini bi¢gimlendiren 6zgiir
ve bagimsiz aktorler arasinda goniillii, zoraki olmayan sozlesmeler alan1 olmasidir .Bu
yapilariyla piyasalar, sadece 0zerk ve 6zglir karakterin potansiyelinin uygulama alani degil
ayni zamanda, bu karakterin gelismesine ve zenginlesmesine yardimci olurlar. Bu bir anlamda
aktorlerin piyasada kendilerine ait kimligini tanimlayan davranis, tercih ve kararlara sahip
olmasi1 demektir. Dolayisiyla, baskalarinin iradesiyle kisisel proje olusturan aktorler, piyasaya
gelmeden Once bireysellesmemis bireyler olarak tanimlanmalidir

Piyasa, 0zgiir ruhlarin (aktorlerin) iktisadi davranis alanidir. Piyasa modeli, bireylerin
kararlarmin olusumunu 6zgiirliikk merkezli olarak tasarlayan modeldir . Bu alan da 6zgiirliik
icin savasan bireyler degil, rekabet i¢in 6zgiirce toplanan bireyler vardir. Rekabet, tiiketicileri
bir veya birkag iktisadi birimin kélesi olmaktan kurtaran ve onlara genis bir tercih yelpazesi
saglayan bir mekanizma olup, mallar1 ve hizmetleri gittikge daha kaliteli sekilde ve daha ucuz
elde edilmesini saglar. Bir baska deyisle, rekabet, tiiketicilerin, iireticiler ve saticilar
tarafindan istismar edilmemesini saglar .Piyasa vadisinde veya ovasinda, sadelik ve azamet,
ayni ahenk igerisinde bulunurlar. Aslinda piyasa rekabeti, hem bu ahengin kendisi hem de
yaraticisidir. Rekabet, piyasanin dinamik giiciidiir . Yani, satisa konu olan mal ¢ok ve satici
sayist da oldukca fazla ise, alicilara mallarin1 satmak igin saticilar birbirini ile rekabet
edeceklerdir. Rekabet, piyasaya yenilik getiren ve alicinin piyasada oOzgiirlik alanini
genigleten bir olgudur. Saticilar birbiri ile rekabet etmek i¢in mal segeneginin artirilmasi, alici
cephesinde alicilarin hareket alanini genisletecektir. Ayrica, rekabet maliyet diisiiriicii bir
etkide yaprak, liretim teknigini de gelismesini saglayacaktir. Bu nedenle piyasanin yelpazesi
rekabet, endazesi fiyattirBu yoniiyle de piyasalar, belirli bir mal ve hizmetler el
degistirilirken bir deger takdir etme kurumunun ilkelerinin olustugu sosyal rekabetin bir
mekanizma olarak kabul edilir.

Etik kavrami cercevesinde piyasalar;

Piyasalar “insan-insan” iliskisini, insan-mal” iliskisine déniistiiriirler. Insan-insan
iliskisinde araya “malin” girmesi piyasa ahlakini beraberinde getirmis fakat bu siiregte, yiiz
ylize iligkideki giiven ve sosyal denetim zayiflamaya baslamistir.(Bu husus bir baslik altinda
ayrica incelenmeye c¢aligilacaktir.) Fakat yeri geldigi i¢cin kisaca acgiklanirsa; Tam piyasa
ekonomilerinde, ekonomik kararlar dogrudan “etik” kaygilarla siirlandirilmadigr igin
ekonomiler etik olarak savunulamaz. Piyasa ekonomilerini savunan argiimanlarin ¢ogu bu
genel kaygiya karsi bir yanit olarak ifade edilebilinir.

Piyasa ekonomilerinin liberal gerekcelerinden biride, Aristo’cu itirazi tersine ¢eviren
bir argiimandir. Kararlar ve sonuglarin higbir etik amagla belirlenmemesi piyasa
ekonomilerinin bir erdemidir. Belirli bir “iyilik” anlayisiyla

13

iyi” yi gelistirmek kamusal,
ekonomik ve siyasal kurumlarin isi degildir. Cogulcu toplumlarda en iyi kurumsal
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diizenlemenin, farkli iyilik anlayislarinda tarafsiz kalan oldugu savi da ileri siiriiliirse “iy1’
kavrami tam olarak ekonomik anlamda bir yere oturtulamaz. Buna ragmen piyasa, liberal
tarafsizlik ilkesini gergeklestirmeyi basaran bir kurumsal diizenlemeyi sunan organizasyon
sekline biirliniir. Bir bireyin {irettigi maldan elde ettigi piyasa degeri ayn1 zamanda o bireyin
katkisinin degeridir. Bu anlamda piyasa mekanizmasi gergek piyasa adaletini gelistiren
yegane sistem gibi durmaktadir. Bilindigi gibi, piyasa degeri bireyin kendisi tarafindan degil
piyasa aktorleri tarafindan belirlenir.

Bir mutabakat mekanizmasi olarak piyasalar;

Piyasa, birey, hukimet ve devlet tgliisiiniin bir “mutabakat” politikasi olusturur.
Piyasa hem devleti mutlak giicten olabildigince uzak tutmakta hem de giicii sinirlamakla
neredeyse es anlamlidir. Piyasa ¢esitli enstriimanlar1 vasitasiyla devleti hem vatandaslarina
kars1 sinirlamakta hem de {ilkelerin iliskilerini gelistirip menfaatlerini i¢ i¢e gecirerek barist
tesvik etmektedir.

Piyasa denilince toplumsal bir Orgiitlenme tasarist ilk anda akla gelmelidir.
Gliniimiizde karsilasilan issizlik, biiylimenin yavaglamasi, mali krizler, emekli ayliklarinin
finansman kaynagi, giiven v.d. gibi, toplumun ortak ve iradeci etkinligi kisaca “
toplumsallig1” piyasa giiclerinin 6zgiirliigline baghdir.

Uretimi orgiitleyen bir kurum olarak piyasa, insanlara tiiketme imkan1 yaratmak igin
iiretime katilma motivasyonu verir. Piyasa kosullarinda bireyler, {iretime katildiklar1 siire¢ ve
oranda, yeni bir mal ve hizmeti tiikketme imkanini elde ederler. Bu anlamda bireyler, daha
fazla mal tiikketmek i¢in, liretime daha c¢ok katilmayi arzu ederler. Bu siirecte para, bu
beklentilerin olusmasi ve gerceklesmesinde dnemli bir iglevi yerine getirir .Bilindigi gibi para
ekonomisi de, bu siirecin iiretime katilarak tiiketme siirecinin sonucudur.

Piyasa, Ozgiir ruhlarin (aktorlerin) iktisadi davranig alanmidir. Piyasa, bireylerin
kararlariin olusumunu 6zglrlik merkezli olarak tasarlayan modeldir . Bu alan da ¢zgurluk
icin savasan bireyler degil, rekabet icin 6zgiirce toplanan bireyler vardir. Ciinkii Rekabet,
tiiketicileri bir veya birkac iktisadi birimin kolesi olmaktan kurtaran ve onlara genis bir tercih
yelpazesi saglayan bir mekanizmasi yoniiyle piyasa belirli bir mal ve hizmetler el
degistirirken bir deger takdir etme kurumunun ilkelerinin olustugu sosyal bir mekanizma
olarak kabul edilir. Piyasalar, toplumsal kurumlar veya birbiriyle iliskisi olan “rol” kiimesidir.
Bu husus soyle orneklendirilebilinir, veya piyasalar, toplumsal kurumlar veya birbiriyle
iligkisi olan “rol” kiimeleridir. Roller mekanizmasinin bir kurumu olarak piyasalar;Piyasa,
aktorlerin hayatinin liikksii degil, ¢ekirdegi ve dayanagidir. Aktorler, soyut iktisat teorileri ile
degil bu teoriler etrafinda zaman i¢inde olusmus hayat sekilleriyle yasarlar. Piyasada yasama
bagli olarak onun gibi siirekli degisiyor. Eski kaliplarin siirekli akis1 i¢erisinde olan yagam ve
kurumlari, biitlin tiretim ve tiikketim degerleriyle degisiyor. Bu degisimin piyasada ki degisime
de etki etmesi kacinilmazdir. Yani, Ahmet ve Ayse’lerin ¢ikarlarinda ki degisim onlarin
aligverislerini de degistiriyor. Bu degisim yapisiyla piyasalarda yasayan insan ya da toplum
gibi degisiyor.
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Cagimiz piyasalar1 bireyler fark etmemis olsalar dahi aktorleri ekonomik ve ruhsal
bunalimlarina (tatmin) kars1 uyandirmakta ve onlar1 bilinglendirmektedir.

Aktorler burada esaslarini kayip etmedikleri siirece bir bagka ifadeyle “kendilerinde”,
olduklar1 siirece, ortak ve saglikli bir omiirle, istikrarli ekonomiyi birlestirirler. Bu anlamda
aktorlerin kendileri de dikkatli olduklar1 olgiide 6zel ve “ekonomik™ olurlar. Bu cercevede
piyasalarin tekrar tanimlanmasi gerekirse denilir ki; aktdrlere kendi sosyal ve psikolojik
degerlerinin pesinden gitmelerine izin veren kurumlardir.

Bu husus soyle oOrneklendirilebilinir; Bir fabrikayr gozlemleyelim;once, binalar,
montaj hatti, hammadde ve tirlinler, yap1 ortaminin bir pargasi, sonra fabrikada ¢alisgan Ahmet,
Mehmet, Ayse ve Fatma toplumsal ortamin insani merkezli bir pargalart oldugu goriiliir.
Toplam bir kurum olarak fabrika, rolleri ve roller arasindaki iligkinin biitiinii olur. Bu yoniiyle
fabrika, montaj hatt1 is¢isinin, bakim onarim is¢isinin ve ustabasinin hem birbiri ile iligkisi,
hem de iiretilen {iriin nesnesi ile iligkilerini igeren bir kurumdur. Nasil ki fabrikada bdyle bir
“rol” kiimesi varsa ayni sekilde piyasada bir kurum olarak, alici ve saticilarin rollerinden
olusur. Dolayisiyla piyasa, ne alim ve satimin gergeklestigi yer, ne de alan ve satan gergek
insanlardan olusur. Belki piyasada gercek bir alma ve satma islemi de yoktur. Gergek
davranis insan faaliyeti alan1 ya da tarihi alanina aittir ve bu, tarihi merkezle etkilesim i¢inde
tireten toplumsal kurumla ayni1 degildir. Piyasa kurumu, mal ve hizmet miibadelesiyle ilgili
toplumsal faaliyet taraflarinin rizasiyla olusan alim ve satim faaliyeti aracilifiyla
gerceklesecegine dair yaygin sekilde benimsenen beklentidir . Bu beklenti sdyle
aciklanabilinir. Ev almak i¢in arabasini satisa ¢ikaran bir bireyi diislinelim. Piyasada bagka
bireylerin araba alicisi roliinii oynamalar1 gerekir ki o birey ev satan roliinii iistlenen bireyin
parasin1 6deyebilsin. Piyasada ki ev alicis1 birey, ne ev saticisi bireyin ne de arabasini alan
bireyin aklindan gegenleri bilemez. Daha genisletilirse ev ve arabayr imal edenlerin biitiin
diisiincelerini esgiidiimsel faaliyetlerin tespit etmek i¢in, zaman harcamadan, diger bireylerin
iktisadi davraniglarina iliskin beklentilerini merkez alarak, iktisadi eylem gerceklestirilir. Bu
acidan bakilinca, piyasalar, bireysel isteklerin belirlenmesi ve onun tatmin edilmesinde bir
ara¢ olmasi dolayisiyla miilkiyet fikrinin de dogmasini neden olan ve onu gelistiren
kurumlardir. Piyasalar, kendi 6zerk alaninda piyasa aktorlerinin eylemlerine bir mesruiyet
cizebilecek sinirlamalar1 kendi koyar. Piyasalarda dissal etki, miidahale, negatif ve pozitif
anlamda bulunmaz. Piyasalar, birey ve birimlerin “tercih sorununu” veya * istek
catismasinin” islevsel analitik aracidir. Bu anlamda piyasalar, alic1 ve saticinin rizasina bagh
olarak tamimlayan veya bir deger olusturan veya deger takdir etme yontemidir. Kisaca,
piyasalar deger takdir etme kurumlaridir . Piyasalari, bireyler arasinda iligkilerde mesrutiyet
siirt ¢izen bir kurum olarak gérmek gerekir. Bu baglamda, piyasanin hukuk, ahlak ve din ile
iligkileri, dogrusal degil ¢cevrimsel bir nitelik tasir .

Piyasalar, moral ve hukuki kurallarin belirginligi nedeniyle, kazang ve zararin 6nceden
tahmin edilmesini saglar. Boylece piyasalar negatif digsallig1 pozitif digsalliktan fazla olan
kendi ¢ikarin1 gozetmeden davranigina izin vermez ve onceden de gerekli tedbirleri alir.
Piyasalar ahlaki kurallara ihtiya¢ duymaz. Piyasalar, meyvenin 6z suyunu i¢inde tasidigi gibi
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ahlaki iginde tasir. Piyasalar bunu basaramadigi durumlarda ahlak islevsel bir kurum olarak
devreye girer .

Piyasalar, bilinen mal ve hizmetlerin biitiin bilgilerini bir kural icerisinde toplayip,
onlarin ekonomik evrimlerini olusturan ve bdylece onlardan aktorlerin sermaye yaratmalarina
onciiliik eden kurumlara doniistirler.

Pazar kavramiyla piyasa kavramini da birbirinden ayirmak gerekir. Pazarda, insanla
insan arasinda ki mesafe s6z menzili, insanla iktisadi esya arasinda ki mesafe géz menzili
kadardir. Bilindigi gibi piyasa, pazardan daha genis ve s6z, g6z menzilinden fersah fersah
daha fazla bir genislik ve derinliktedir. Hatta onu igerisine alan genis bir kavramdir. Piyasada
bireyler mal ve hizmetlere mestane bir bakisla veya bir 6zge temasa ile bakarsa, rasyonel bir
tercih ve karar, davranisini gosteremezler. Birey mal ve hizmetlerin igerisinde “nadir bulunan
nur cevheri, yani fayday1” tespit etmedigi zaman, tercih etmez. Bu anlamda piyasalar, malin
ve onun degerlerinin seyir edilen yeri degil, yasanilan bir olgusu olurlar.

Piyasalar, bilinen mal ve hizmetlerin biitiin bilgilerini bir kural icerisinde toplayip,
onlarin ekonomik evrimlerini olusturan ve boylece onlardan aktorlerin sermaye yaratmalarina
onciiliik eden kurumlara doniistirler.

Piyasalar, milyonlarca bireysel girisimei ve tiiketicinin rastlantisal etkinliginin
teoriklesen yeri degildir. Bu nedenle piyasalarin 6zellikleri olduk¢a anlamlidir;

1-Piyasada bireyler kendi 6zgiir iradeleri ile tercih davranis ve karar verirler. Kendi goniillii
iligkilerine kendileri ancak smir koyarlar ve bu iki birey arasinda veya toplumsal tiimiin,
gontlli miibadele iliskisi “teke” diiser ki, buna “indirgenebilirlik” tezi denir .

2-Piyasada bireylerin biitiin istekleri bireysel mesruluga sahiptir. Asla bir kurum, kurulus ve
otorite tarafindan sorgulanamaz. Sadece bireyin mali tiikenmeye istekli olmasi ve onu
karsilayacak alim giicline sahip olmasi yeterlidir.

3- Aktorler rasyoneldir; birey amag-ara¢ arasindaki iligkileri kurmada aragsal rasyonel bir
tavir takilir. Yani, bireyler piyasada fayda-maliyet iligkisini rasyonellik ilkesi ile analiz
ederler.

4-Karar birimleri milkemmel bilgi sahibidir; bilindigi gibi tam bilgi, bilginin homojen
bicimde dagildigini, asimetrik bilgilenmenin olmadigini, fiyat aragtirma maliyeti, bilgiyi
degerlendirme maliyeti gibi piyasa aktorlerin arasinda farkliliklara yol agabilecek bilgi
maliyetlerin olmadig1 varsayimi iizerine gelistirilmistir.

5-Piyasada daima ¢ok, az’a tercih edilir ve bu alict ve saticilar arasindaki (az-¢ok) ¢eliskisi,
piyasa sisteminin hareket ekseninidir.

6-Piyasada alic1 ve saticinin konumu ayni olmasina ragmen istiinliik hakki, alicidadir. Ciinki
satict alictyt memnun ettigi takdirde, malin1 satabilir. Dolayisiyla alici, piyasanin
yonlendiricisi konumdadir. Piyasanin var olus hikmeti, alicilarin isteklerinin karsilanmasidir.
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Buna hizmet eden gelismeler “iyi” bunu engelleyenler de “kotii” diir. Piyasada alici tercihi iki
nedenden “iyi”dir. Birincisi, alicilarin tercih imkénlari, almak istediklerini en rasyonel
bigimde almalarina imkan verir. Ikincisi, alicilarin tercih 6zgiirliigli, saticilari alicilar
karsisinda rekabete sokar. Iste bu nedenlerden dolay: alicilarin saticilara gére piyasada
tistiinliikleri vardir. Ancak, bu stiinliigliniin zamansal olmadig1 fakat mantiksal oldugu,
alicinin sadece mali almaya razi olmasinin yeterli olmadigi da aciktir. Bunun yaninda,
saticinin da razilig1 gereklidir. Aksi halde piyasada, “otorite ve kaos” olur.

Piyasa diinyasinda 6zgiir birey, diisiincesiyle nesnelere inanci arasinda, fiyat kaynakli
acik ve siddetli bir miicadeleye girisir.

Piyasa belirli bir amag ya da iyiligi ger¢eklestirmeye yonelik ekonomi teriminin aksine
farkli iyilik anlayislar1 ve farkli aktor ve ekonomik kurumlarin kendilerine 6zgii amaglari
arasinda tarafsiz bir kurumdur. Piyasa tiiccarlari bir sinif olarak kayirma durumunda olmayan
gayri sahsi bir sistemdir .Piyasa iktisadi esyanin kevn i mekanidir. Piyasayi, insandan
soyutlamak, iktisadi esyay1 bir ¢esit geometriye doniistiirmektir.

“Denge” merceginden piyasa kavramu;

Mimaride somut olan denge iktisatta soyut ve plastiktir.Piyasalar, iktisadi dengelerin
olusumunda “biiyiik hakim” konumundadirlar.Bilindigi gibi denge kavraminin mantig1 fizikte
ki yercekimi ve enerjinin korunumu kanunudur. Yani, iktisadi denge, Newton fizigindeki
dengenin mekanik manti§inin, birey ve birimlerin iktisadi davranislarinin sosyal bilimdeki
adidir. Newton fiziginin temelini olusturan yer¢ekimi kanunu, iktisatta arz ve talebin med-
cezir yontemiyle ¢ekim kanununa doniiserek, piyasa fiyatinin olusumuna aracilik etmis ve bu
sayede, piyasa, fiyat dengesine ulagilmistir. Alic1 ve satici arasindaki hakem, fiyattir. Fiyat,
ayn1 zamanda gonderdigi sinyal (veya frekans) alic1 ve satici arasindaki iletigim aracidir.

Iktisadi dengeye ulasilirken, &nce bireylerin ve birimlerin iktisadi davramslar iktisadi
sinirlamalarin  ile (ceterusparibus ilkesi dogrultusunda) nicellestirilmis daha sonra
matematiksel formiilasyona tabii tutularak tanimli hale getirilmistir. Bu durumda piyasa
“Saatleri (Fiyatlar1) Ayarlama Enstitiisiidiir”. Ayar, denge demektir. lIktisadi denge,
kanatlarina bocekte, kurtta kelebekte konsa ugusunu bozmayan kustur. Bir saat ya geri kalir
veya ileri gider, bu isin iiclincii sekli yoktur. Bu da tam ayar imkansizlig1 gibi umumi bir
seydir. Ekonomideki dengeye de saat ayar1 gibi bakilmalidir. Ekonominin geri kalmasi saatin
geri kalmasi gibidir. Ileri gitmesi ise ekonominin deflasyon ¢izgisine girmesi demektir. O
halde ekonominin de saat gibi “bir ayarda veya dengede” olmasi gerekir. Yeter ki saat veya
ekonomi de durmus olmasin. Her haliikarda geciken ekonomiye de saat gibi ayar verilebilinir.
Ama durmus saat higbir ise yaramadigi gibi duragan bir yapiya girmis ekonominin de
bireylere bir getirisi olmaz. Durgun ekonomi, ¢dlde hastalanmis bir deve gibi bitkin
ekonomidir. Piyasa, bu dengeyi gerceklestirmede araci olan ve ekonominin dirilis evriminin
stirecidir. Piyasa bu genis ve farkli 6zelligi ile igten, kendi politik alanini belirleyen bir olgu
niteligini tasir. Dolayisiyla piyasa, sadece kendini, distan belirleyen bir olgu olarak goriiliirse,
otomatik saatlerin ¢arklarma” c¢omak” sokulmus olur ki; bu da carklarin kirilmasina
esnemesine ve elastikiyetlerinin kayip olmasina neden olur.
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Kisaca; ekonominin biitiin mikro-makro unsurlarina bastan sona hakim olan ve onlar1
“rasyonellestiren “ piyasa mekanizmasi aslinda kendini ayarlayan otomatik saat gibi isler.

Piyasalar, birey ve birimin iktisadi dogasmin ikinci, ii¢lincii birey ve birimlerin
hizmetine yonlendiren organizasyonlardir. Yani, bireyler tarafindan, arzularinin etkili bicimde
tatmininin bir mekanizmasi olarak kendiliginden gelistirilen bir sosyal kurumdur. Bu
anlamda, kaynaklarin smirlt oldugu ve insanlar hukuk veya adetlerin tanidigi imkanlar
nispetinde bu kit kaynaklar i¢in rekabet edildigi her yerde piyasa var veya piyasa olustu
demektir.

Piyasalar, aktorleri, adaletsiz aligverisin kolesi olmaktan kurtaran ve ozgiirlestiren
organizasyonlardir.

Piyasada, mal ve hizmetler ve aktorler olarak isimlendirilen piyasa oyunun taslarinin
olduk¢a karmasik bir yapisi olmasina ragmen, ekonomi derslerinde neredeyse bu taslarin
incelenmedik yeri kalmamistir. Zaten piyasalasma, piyasada bulunan aktorleri ve mallart
birbirine gorlinmeyen baglar agi (asla goriinmeyen ellerle degil) ile baglayan sosyal
gercekligin tarihidir. Bu anlamda, piyasalagma, toplumu organize eden bir kurum veya iginde
yasanilan gercek diinyanin hem kendisi hem de bu diinya ile ugragsma ve bu iliskileri
sekillendirme siirecinin ismidir.

Piyasa, sermaye liretme yetenegi olan ve ulusa servet yaratan, ekonomik sistemin “sah
veya can” damaridir.

Piyasalar, mal ve hizmetleri (varlik anlaminda) kat1 ve fiziksel halinden ayirir ve
onlara esneklik kazandirarak mobilize eder ve ticarilestirir. Yani piyasa, aktorlerin zihinlerine,
mal ve hizmetlerin daha nitelikli tiretimleri i¢in kolaylikla birlestirilen, boliinebilen ve
mobilize edilebilen bir biling verdigi i¢in, mal ve hizmetlerin degerine bir mislilik kazandirir.
Bu ise, piyasa hakkinda bazi seyleri bilmenin ve bunlarla islem yapmanin maliyetini
diislirecegi i¢in mal ve hizmetlerin degerlerini artirir.Piyasalar, aktorlerin kicuk olcekli bir
yasamdan biiylik dlgekli bir yasama sigramalarint saglayan tramplen konumundadirlar. Bu
durumu Smith biraz farkli yorumlar; o da piyasa genisligini veya biiyiikliigiinli piyasadaki
islerin kii¢iikliigline baglanmistir. Yani, piyasa ne kadar biiyiik olursa isler o kadar kii¢iik
pargalara ayrilir.

Piyasada, mal ve hizmetler ve aktorler olarak isimlendirilen piyasa oyunun taslarinin
olduk¢a karmagsik bir yapisi olmasina ragmen, ekonomi derslerinde neredeyse bu taglarin
incelenmedik yeri kalmamistir. Zaten piyasalagma, piyasada bulunan aktorleri ve mallari
birbirine goriinmeyen baglar ag1 (asla goriinmeyen ellerle degil) ile baglayan sosyal
gercekligin tarihidir. Bu anlamda, piyasalagma, toplumu organize eden bir kurum veya iginde
yasanilan gercek diinyanin hem kendisi hem de bu diinya ile ugrasma ve bu iliskileri
sekillendirme siirecinin ismidir.

Piyasa, sermaye iiretme yetenegi olan, ulusa servet yaratan ekonomik sistemin “sah
veya can” damaridir.
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Piyasalar, mal ve hizmetlerin (varlik anlaminda) kati1 ve fiziksel halinden ayirir ve
onlara esneklik kazandirarak mobilize eder ve ticarilestirir. Yani piyasa, aktorlerin zihinlerine,
mal ve hizmetlerin daha nitelikli {iretimleri i¢in kolaylikla birlestirilen, boliinebilen ve
mobilize edilebilen bir biling verdigi i¢in, mal ve hizmetlerin degerine bir mislilik kazandirir.
Bu ise, piyasa hakkinda bazi seylerin bilmenin ve bunlarla islem yapmanin maliyetini
diistirecegi icin mal ve hizmetlerin degerlerini artirir.

Piyasalar bir iktisadi savas alani1 degil sulh alanidirlar. Piyasa bireysel menfaatlerin
ayriliklari koriikleyen ve “fiyat tevhidine” e ulagamayacagi inancini kiran sosyal ve iktisadi
soyut mekanlardir. Piyasada bireyler, birbirlerinin Mevlas1 gibi olmadiklar siirece iktisadi
eylemin “adil ve 1yi”ligi tartisilmaya devam edecektir. Bu yoniiyle piyasa, hem akilli hem
ahlakli veya hem rasyonel hem de irrasyonel degerleri icermelidir.

Piyasa ekonomilerinde aktorler, zorunluluklari geregi mallarin goreli fiyatlarina
olumlu veya olumsuz cevap veririler. Piyasada aktorlerin kararlar1 farkli mallarin degisim
degerlerindeki hareketlilikleriyle sinirlidir. Mallarin degisim degeri aktorlerin karar alirken
dayandiklar1 “ortak” bir birim haline gelir. Degisim degerlerindeki oynamalar aktorlerin
bireysel davraniglarinin sonuglarinin planlanmamis sonuglar1 olarak dogar. Dolayisiyla
degisim degeri her tiirlii toplumsal ve etik amaclardan bagimsizdir. Bu nedenle piyasa
ekonomilerinde, ekonomiler ahlak digidir . Iktisadi aktérlere parasal terbiye veren piyasalar,
ileri piyasa duzeyine ulasmis piyasalardir.

Piyasa bireysel farkliliklarin zengin bir diislince ortamimna kavustugu ve bireysel
yaraticilig1 6n plana ¢ikaran, bireyin kendisini kesfettigi bir sosyal organizasyondur.

Piyasa ve Demokrasi

Piyasada bireyler, demokrasidekinden daha kolay, daha bireysel, daha hizli, daha etkili
sekilde tercih yapabilir .

Piyasa ve demokratik isleyisi su sekilde agiklanabilinir. Piyasada bir mal ve hizmeti
satin almak bir bakima se¢gmenin oy vermesi gibidir. Bir aligveris merkezinden aligveris
yapmak, para ile o aligveris merkezine oy atmak demektir. SOyle ki; ¢ok sayida kimse ayni
aligveris merkezinden aligveris yaparsa veya oy verirse, 0 magaza iyi i yapar ve piyasada
iktidar olur. Hi¢ kimse o magazaya oy vermezse, magaza piyasadan veya se¢im yarisindan
cekilir ve kapanir. Ayni sekilde, birgok insan, belirli bir mali tercih eder, parasiyla belirli bir
mala oy verirse, Ureticiler o maldan daha cok iiretirler. Sayet bir mal hi¢ kimse tarafindan
alinmazsa, o mal bir daha iiretilmeyecektir. Bu anlamda piyasa insanlarin paralari ile oylama
yaptig1 bir demokratik yarig alanidir. Bu demokratik yaris alaninda aktorler, harcamalari
yoluyla, istedikleri sey i¢in oy verme imkanina kavusurlar. Bu yarista tiiketiciler (6zellikle
tiikketici cocuklar) demokrasinin yapisini belirleyen oncii konumundadirlar. Ciinkii tiiketiciler,
bir {iriinii piyasadan satin alarak veya almayarak demokrasiyi veya zenginligi yaratan siirecin
basinda gelirler. Bu anlamda, halkin iradesi demokratik piyasa sisteminin hakiki yansiticisi
olur. Bir bagka ifade ile, para olarak oylarini kullanan tiiketiciler, siyasal sistemi oylar ile
belirledigi gibi ( demokrasimi yoksa krallik m1 oldugunu nasil belirliyorlarsa) piyasanin da
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tam rekabet mi, monopol mii olacagina Oyle karar verirler. Biitlin bunlarda piyasa
demokrasinin olusum siirecidir.

Piyasa hem devleti mutlak giicten olabildigince uzak tutmakta hem de giicl
sinirlamakla neredeyse es anlamlidir. Piyasa cesitli enstriimanlar1 vasitasiyla devleti hem
vatandaglarina kars1 sinirlamakta hem de {ilkelerin iligkilerini gelistirip menfaatlerini i¢ ige
gecirerek barisi tesvik etmektedir .

Sonug:

Piyasalar, piyasa aktorlerinin iktisadi ruhlarinin doktorlaridir. En kalabalik yerler
olmasmma ragmen, piyasalar, realitenin duygusuzluguna diismektedir. Bu kalabaliklik
piyasalarin, piyasaya hakim olma iktidarin1 kayip etmesine denen olmaktadir. Ancak,
piyasalarin piyasaya hakim olma iktidarini ele gegirebilmesi i¢in, “akli-gonul” le karar veren
aktorlerden dolmasi gerekir.Biitiin bu ciimlelere ragmen yinede yirminci ylizyilin piyasalari,
iktisadi hayatin “biiyiik yalnizlaridir”.Buyanhzlik onun “biitiin insan” yapar.Kisacas1 Piyasa
biitiin insandir.

Piyasa, ekonomiden daha kuvvetlidir. Ekonominin strikleyicisidir. Bu karaktere sahip
piyasalar, deger yaratici piyasalardir. Bu gorevi stlenen piyasalara “muvazeneli piyasalar”
denir.
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