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MESLEK YUKSEKOKULU OGRENCILERININ YESIiL KiMYA BiLINCLERI VE BUNUN
YESiL PAZARLAMA HAKKINDAKI DUSUNCELERINE YANSIMALARI*

Yasin Yilmaztiirk?, Ayfer Mutlu?

Ozet

Sunulan ¢alismada Meslek Yuksekokulu 6grencilerinin cinsiyet, sinif, program, yas, yasanilan
yer, aile meslegi, aile geliri ve 6grencinin aylik gelirine gore yesil kimya ve yesil pazarlama
hakkindaki bilingleri/dlstncelerinin nasil oldugunun ve 6grencilerin yesil kimya hakkindaki
bilingleri ve yesil pazarlama hakkindaki dislinceleri aralarinda bir iliski olup olmadiginin
belirlenmesi amaglanmistir. Bu amagla Saglik Hizmetleri Meslek Yiksekokulu yash bakimi,
cocuk gelisimi, tibbi dokiimantasyon ve sekreterlik, tibbi tanitim ve pazarlama, saglik
kurumlari isletmeciligi, tibbi laboratuvar teknikleri programlarindaki 454 6grencinin
katilimiyla tanimlayici bir aragtirma yiritilmuastir. Veri toplama araglari olarak; kisisel bilgi
formu, Erékten (2006) tarafindan gelistirilen Yesil Kimya Bilinci Olcegi ve Roberts ve
Straughan (1999) tarafindan gelistirilen ve Aslan (2007) tarafindan yeniden diizenlenen Yesil
Pazarlama Olcegi kullaniimistir. Veriler SPSS-16 istatistik programi ile analiz edilmistir. ilk
olarak verilerin normallik varsayimini karsilayip karsilamadigini  belirlemek amaciyla
Kolmogorov-Smirnov testi uygulanmis ve verilerin tim degiskenler bakimindan normal
dagihm gostermedigi tespit edilmistir (p<0.05). Bu sebeple nonparametrik testler
kullanilmistir. Mann Whitney U testi sonuglarina gére 6grencilerin yesil kimya bilinglerinde
cinsiyetlerine gore kiz 6grencilerin lehine anlamli farklihk saptanmistir (U=16279.00, p<0.05
). Kruskal Wallis testi sonuglarina gore 6grencilerin hem yesil kimya bilinci hem de yesil
pazarlama dislincelerinde programlarina goére; vyesil pazarlama disincelerinde ise
ogrencinin ayhk gelirine gbére anlamli bir farkhlik belirlenmistir (p<0,05). Ayrica yapilan
korelasyon analizi ile 6grencilerin yesil kimya bilingleri ve yesil pazarlama dislnceleri
arasinda orta dizeyde, pozitif ve anlamli bir korelasyon oldugu bulunmustur (r=0.397,
p<0.01).
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In this study, it was aimed to identify undergraduates' awareness of green chemistry and
ideas about green marketing according to gender, grade, program, age, living place of them,
job of family, earning of family and monthly earning of undergraduates and whether there is
a correlation between awareness of green chemistry and ideas about green marketing. For
this purpose, a descriptive research was conducted by participation of 454 undergraduates
in elderly care, child development, medical documentation and secretarial, healthcare
management, medical promoting and marketing and medical laboratory techniques
departments. Personal information form, Green Chemistry Awareness Scale developed by
Erokten (2006) and Green Marketing Scale developed by Roberts and Straughan (1999) and
revised by Aslan (2007) were used for data collection. Data was analyzed by SPSS-16
statistical program. Firstly, Kolmogorov-Smirnov test was used for determination whether all
data considered normal distribution and results showed that there was no normal
distribution (p<0.05). For this reason nonparametric tests were used. According to Mann
Whitney-U test result, there was significant difference between undergraduates green
chemistry awareness scores in favour of girls (U=16279.00, p<0.05 ). Kruskal Wallis test
results underlined that there was significant differences between both green chemistry
awareness scores and green marketing scores according to their programs and only green
marketing score according to undergraduates' monthly earning (p<0.05). Moreover it was
found that there was a positive, significant and medium level correlation between
awareness of green chemistry and ideas about green marketing (r=0.397, p<0.01).

Keywords: Green Chemistry, Green Marketing, Undergraduates
Giris

Cevrenin hizla kirlenmesi ve gevre sorunlarinin artis géstermesi ile birlikte toplumun
cevre bilinci artmakta ve toplum, isletmelerin daha duyarli davranmalarini istemektedir.
isletmeler Uretim stratejilerinde ve {riin tasarimlarinda cevre konusuna énem vermeye
baslamislar, tiketiciler ise yasam tarzlarini ve tliketim aliskanliklarini degistirerek cevreye
duyarli isletmelerin Urinlerini tercih etmeye baslamislardir (Kuduz ve Zerenler, 2013;
Bayraktaroglu vd., 2009). Ornegin, geri déniisimii olan ve dogal uriinleri tercih etme yoluna
gidilmektedir (Lorache vd., 2001). Uretici ve tiiketici arasindaki bu etkilesimin sonucunda her
iki taraf acisindan da cevre sorunlari ve dogal dengeyi koruma anlayisi daha belirgin hale
gelmistir (Kuduz ve Zerenler, 2013; Bayraktaroglu vd., 2009). Tim bu gelismeler pazarlama
ve kimya uygulamalarini etkileyerek yesil pazarlama ve yesil kimya faaliyetlerinin ortaya
¢ikmasina neden olmustur. Yesil pazarlama; tiliketicilerin ihtiyac ve isteklerini karsilamaya
yonelik, cevreye en az seviyede zarar vermek suretiyle olusturulmus faaliyetlerdir (Yiicel ve
Ekmekgiler, 2008; Uydaci, 2002). Yesil kimya ise; kimyasal Urlinlerin ve retim sireclerindeki,
cevreye ve insana zararlh maddelerin kullanimini ve (retimini 6nleyici yontemlerin
bulunmasini ve gelistirilmesini destekleyici bir yaklasim olarak tanimlanmakta (Anastas ve
Williamson, 1996; Hjeressen, Kirchhoff ve Lankey, 2002; Yiicel, 2008) ve kimyasal triinler ve
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Uretim sireclerinin ¢evreye zararlarini azaltmayi! ve bu konuda toplum Gzerinde farkindalik
yaratmay! hedeflemektedir (Cardenas vd., 2004; Yiicel, 2008).

Gunlmuzde tuketicilerin gevre sorunlarina karsi dikkatli ve duyarli olmalari sebebiyle
sozU edilen konular hakkinda yapilan ¢alismalar biyik 6nem kazanmaktadir. Kuduz (2011),
“Yesil Pazarlama Faaliyetlerinin Tuketicilerin Satin  Alma Davranislarina Etkilerinin
Belirlenmesine Yonelik Bir Arastirma” isimli galismasinda, tiiketicilerin gevre ile ilgili konulara
duyarli olup olmadigini, yesil pazarlama faaliyetleri hakkindaki bilgi dlizeyi ve yesil pazarlama
faaliyetlerinin satin alma davranislarini etkileyip etkilemedigini, etkiliyorsa ne yonde
etkiledigini belirlemek icin Konya ilinde yasayan, blyik ahlsveris merkezlerinden mal ve
hizmet satin alan 300 tiketiciye anket uygulamistir. Calisma sonucunda da tiketicilerin ¢evre
sorunlarinin olusma nedenleri hakkinda bilgiye sahip olduklari, ¢evreye duyarli ve dogal
kaynaklari kullanmada dikkatli davrandiklari, buyik ¢ogunlugunun evsel atiklarini cam,
plastik, kagit vb. ayristirarak attiklari goriilmis ve yas, medeni durum, egitim dizeyi, ayhk
hane geliri ve meslekleri agisindan incelendiginde de ¢ok buyuk farkhliklarin olmadigina
ulasilmistir. Cakmak vd. (2012), “Kimya Ogretiminde Yeni Bir Kavram: Yesil Kimya” isimli
calismasinda kimya 6gretmen adaylarinin yesil kimya hakkindaki biling ve davranislarini
incelemistir. Calisma 2012 yilinda Dicle Universitesi Ziya Gokalp Egitim Fakiiltesi 4. ve 5. Sinif
kimya O6gretmen adaylari ile yapilmistir. Calisma sonucunda genel olarak kimya 6gretmen
adaylarinin yesil kimya konusunda biling ve davranis puan ortalamalarinin yiiksek dizeyde
oldugu bulunmustur.

Yontem

Calismanin Amaci

Sunulan c¢alismada Meslek Yiksekokulu 6grencilerinin cinsiyet, sinif, program, yas,
yasanilan yer, aile meslegi, aile geliri ve 6grencinin aylik gelirine gore yesil kimya ve yesil
pazarlama hakkindaki bilingleri/diisiinceleri arasinda anlamli bir farklihk olup olmadigi ve
ogrencilerin yesil kimya hakkindaki bilingleri ve yesil pazarlama hakkindaki duslinceleri
aralarinda bir iliski olup olmadiginin belirlenmesi amaglanmistir.

Katilimcilar

Cahsmanin katiimcilarini 73 Tibbi Laboratuvar Teknikleri (TLT), 60 Yasl Bakimi (YB), 75
Tibbi Tanitim ve Pazarlama (TTP), 60 Tibbi Dokiimantasyon ve Sekreterlik (TDS), 86 Saghk
Kurumlan isletmeciligi (SK), 100 Cocuk Gelisimi (CG) 6grencisi olmak lizere Kirklareli
Universitesi Saglk Hizmetleri Meslek Yiiksekokulu’'na devam etmekte olan toplam 454
O0grenci olusturmustur.

Veri Toplama Araglari
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Calisma kapsaminda kisisel bilgi formu, Yesil Kimya Bilinci Olgegi ve Yesil Pazarlama
Olgegi kullanilmistir.

Kisisel Bilgi Formu

Cahsmanin katilimcilarina iliskin demografik bilgileri belirlemek amaciyla uygulanmistir.
Uygulanan kisisel bilgi formu meslek yiksekokulunda kayitli olduklari program, cinsiyet, yas,
yasanilan yer, sinif, grencinin ailesinin meslegi, ailenin gelir diizeyi ve 6grencinin aylk geliri
olmak lzere sekiz bashktan olusmaktadir.

Yesil Kimya Bilinci Olgegi

Cahsma kapsaminda o6grencilerin yesil kimya bilinglerini 6lgmek amaciyla Erdkten
(2006) tarafindan gelistirilen Yesil Kimya Bilinci Olcegi (YKBO) kullanilmistir. Besli likert tipi
hazirlanan 6lcek iki faktér on iic maddeden olusmustur. Ogrencilerin olumlu ve olumsuz
biling cimlelerine katilip katilmadiklari “tamamen katiliyorum”, “blyiik 6l¢tide katiliyorum”,
“kararsizim (orta diizeyde katiliyorum)”, “katilmiyorum” ve “hig katilmiyorum” seklinde olgen
Olgegin glvenirligi 0,80 olarak belirlenmistir.

Yesil Pazarlama Olgegi

Ogrencilerin yesil pazarlamaya iliskin dustincelerini belirlemek amaciyla orijinali
Roberts ve Straughan (1999) tarafindan gelistirilen ve Aslan (2007) tarafindan yeniden
diizenlenen Yesil Pazarlama Olgegi (YPO) kullanilmistir. Olcekte “Tamamen katiliyorum”,
“bliylk olglide katiliyorum”, “kararsizim”, “katilmiyorum” ve “hig¢ katilmiyorum” sekline gore
degerlendirilmesi istenen 22 ifade bulunmaktadir. Cevreye duyarl Grlnleri satin alma ve
kullanma bilinci, geri dontsimli Urinleri kullanma egilimi, ekolojik biling, cevresel
sorumluluk bilinci ve cevreye duyarl isletmeleri secme egilimi olmak lzere bes faktérden
olusan 6lcegin givenilirligi icin Cronbach’s alpha degeri 0,8651 olarak belirlenmistir.

islemler ve Veri Coziimleme Teknikleri

Sunulan galismada veri toplama araglari 454 katihmciya uygulanmis, elde edilen veriler
SPSS-16 paket programi ve Microsoft Office Excell programlari kullanilarak ¢6ziimlenmistir.
Katilimcilara iliskin demografik bilgiler rakamlarla kodlanirken, olgeklerdeki olumlu ifadeler
tamamen katiliyorum (5), buylk olgtide katihyorum/katiliyorum (4), kararsizm (3),
katilmiyorum (2) ve hi¢ katilmiyorum (1) seklinde, olumsuz ifadeler ise tam tersi olacak
sekilde puanlanmistir. YKBO'den alinabilecek en diisiik puan on iig, en yiiksek puan ise altmis
bes, YPO'den alinabilecek en disiik puan yirmi iki, en yiiksek puan ise yiiz on olarak
hesaplanmistir.

Bulgular

Yesil Kimya Bilincine iliskin Bulgular
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Orneklem buyikligiunin elliden biiyiik olmasi nedeniyle, elde edilen verilerin tiim
gruplarda normal dagihm gosterip gostermediginin belirlenmesi amaciyla Kolmogrov-
Smirnov testi yapiimistir (Tablo 1).

Tablo 1: Ogrencilerin YKBO ve YPO Puanlarinin Kolmogrov-Smirnov Sonuglari

Ozellikler Kolmogrov-Smirnov
YKBO YPO
istatistik ~ df p istatistik ~ df p
Program TLT 0.184 73 0.000 0.097 72 0.092
YB 0.136 60 0.007 0.070 60 0.200
TTP 0.097 75 0.079 0.106 75 0.035
TDS 0.136 60 0.008 0.131 60 0.012
SK 0.107 86 0.017 0.079 86 0.200
cG 0.113 100 0.003 0.053 100 0.200
Cinsiyet Kiz 0.116 334 0.000 0.068 333 0.001
Erkek 0.066 120 0.200 0.058 120 0.200
Sinif 1 0.102 311 0.000 0.075 310 0.000
2 0.079 143 0.030 0.056 143 0.200
Yas 17-18 0.130 64 0.010 0.091 63 0.200
19-20 0.113 283 0.000 0.059 283 0.020
21+ 0.132 107 0.000 0.094 107 0.020
Yasanilan il 0.104 212 0.000 0.087 211 0.001
Yer ilce 0.099 164 0.000 0.067 164 0.071
Koy 0.109 78 0.022 0.085 78 0.200
Isci 0.101 147 0.001 0.066 147 0.200
Asker/Polis 0.114 55 0.073 0.113 55 0.080
Esnaf 0.145 60 0.003 0.111 60 0.035
Diger 0.131 130 0.000 0.060 130 0.200
Ailenin Geliri 500-1000 0.113 159 0.000 0.075 159 0.027
(TL) 1000-1500 0.096 148 0.002 0.087 147 0.009
1500-2000 0.107 88 0.014 0.084 88 0.173
2000+ 0.072 59 0.200 0.086 59 0.200
oérencinin 150’den az 0.121 57 0.039 0.090 56 0.200
Geliri 150-250 0.069 118 0.200 0.079 118 0.069
(TL) 251-350 0.135 120 0.000 0.079 120 0.063
351-450 0.137 71 0.002 0.072 71 0.200
451+ 0.127 88 0.001 0.093 88 0.040

Ogrencilerin YKBO ve YPQO' den elde ettikleri puanlar incelendiginde verilerin normal
dagilim gdstermedigi tespit edilmistir (p<0.05). Bu nedenle, hem YKBO hem de YKO' den elde
edilen verilerin analizinde parametrik olmayan istatistiksel yontemlerin kullaniimasina karar
verilmistir.
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ilk olarak &grencilerin YKBO ve YPO' ne verdigi yanitlarin cinsiyet ve sinif bakimindan
istatistiksel agidan anlamli fark gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla Mann Whitney-
U testi yapilmistir (Tablo 2).

Tablo 2: Ogrencilerin Cinsiyet ve Gére YKBO ve YPO'ne iliskin Mann Whitney-U Testi Sonuglari

N YKBO YPO
Sira Ort. Sira Top. U p Sira Ort. Sira Top. u p
Kiz 334 23811  79292.00 16279.0 0.003 | 233.55 77770.5 17800.5 0.076
Erkek 120  196.16  23539.00 208.84 25060.5
1.smf 311 220.60  68386.50 20181.5 0.125 | 232.23 71990.0 20545.0 0.211
2.sinif 143 240.87 3444450 215.67 30841.0

Analiz sonuglarina gore, 6grencilerin yesil kimya bilinglerinin cinsiyetlerine goére
istatistiksel acidan anlamh farklihk gosterdigi tespit edilmistir (p<0.05). Bununla birlikte
Ogrencilerin yesil pazarlama duistincelerinin hem cinsiyet hem sinif bakimindan, yesil kimya
bilinglerinin ise sinif bakimindan istatistiksel agidan anlamh farklihk g&stermedigi
bulunmustur (p>0.05).

Ogrencilerin YKBO ve YPO' ne verdigi yanitlarin program, yas, yasanilan yer, aile
meslegi, aile geliri ve 6grencinin geliri bakimindan istatistiksel acidan anlaml fark gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla Kruskal Wallis-H testi gerceklestirilmistir (Tablo 3).

Tablo 3: YKBO Kruskal Wallis-H Testi Sonuglari

Demografik Ozellikler N YKBO YPO
Sira Ort. sd X p SiraOrt.  sd X p
Prog. TLT 73 209.69 S 13.186  0.022 | 20969 5 17.719  0.003
YB 60 280.30 280.30
TTP 75 200.23 200.23
TDS 60 241.84 241.84
SK 86 206.55 206.55
CG 100 236.24 236.24
Yas 17-18 334 199.98 4.003 0.135 |223.10 2 2.327 0.312
19-20 120  227.55 221.50
21+ 311 241.45 243.84
Yas. il 143 21829 3 1.830 0.401 |219.35 2 2.307 0.316
Yer ilce 64 232.97 227.99
Koy 283  237.99 245.61
Aile Memur 107 21311 4 1.431 0.839 (23290 4 5.933 0.204
Mes.  lsci 212 234.69 213.05
Asker/Polis 164  232.83 225.98
Esnaf 78 222.36 261.18
Diger 62 224.50 224.66
Aile 500-1000 147 23957 3 2.687 0.442 |24753 3 7.709 0.052
Geliri  1000-1500 55 223.85 207.55
(TL) 1500-2000 60 220.44 218.09
2000+ 130 210.77 233.43
Ogr. 150’den az 159 24936 4 4.593 0.332 [271.09 4 14.888  0.005
Geliri  150-250 148 223.43 244.67
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233.70
202.27
228.38

217.70
219.23
194.20

Kruskal Wallis-H testi sonuglarina gore 6grencilerin yesil kimya bilingleri arasinda yas,

yasanilan yer, aile meslegi, aile geliri ve 6grencinin geliri bakimindan istatistiksel acidan

anlamh bir farkhihk bulunmazken (p> 0.05), programlari bakimindan anlamli bir farklilik

saptanmistir (p<0.05). Ogrencilerin yesil pazarlama diisiinceleri arasinda yas, yasanilan yer,

aile meslegi ve aile geliri bakimindan istatistiksel agidan anlamh bir farkhlik bulunmazken (p>

0.05), programlari ve 6grenci geliri bakimindan anlamli bir farkhlik saptanmistir (p<0.05). Bu

farklarin kaynagini belirlemek amaciyla Mann Whitney-U testi yapilmistir (Tablo 4, 5).

Tablo 4: Ogrencilerin Programlarina Gére YKBO ve YPO'ne iliskin Mann Whitney-U Testi Sonuglari

Prog N YKBO YPO
Ort Sira Sira u p Ort  Sira Ort. Sira u p
Ort. Top. Top.
TLT 73 523 6214 447400 1846.00 0.150 | 79.9 56.95 4100.50 1472.50 0.002
YB 60 53.7 71.73  4304.00 87.6 77.96 4677.50
TLT 73 523 76.65  5519.00 2509.00 0.458 | 79.9 76.22 5488.00 2540.00 0.535
TTP 75 522 7145  5359.00 78.2 71.87 5390.00
TLT 73 523 6576  4735.00 2107.00 0.808 | 79.9 61.99 4463.50 1835.50 0.138
TDS 60 53.1 67.38  4043.00 82.9 71.91 4314.50
TLT 73 523 8819 634950 2470.50 0.029 | 79.9 80.20 577450 3045.50 0.860
SK 86 50.58 72.23  6211.50 78.6 78.91 6786.50
TLT 73 523 8644 622400 3596.00 0.990 |79.9 80.32 5783.00 3155.00 0.167
CG 100 528 86.54  8654.00 83.0 90.95 9095.00
YB 60 93.7 75.03  4501.50 1828.50 0.062 |87.6 80.47 4828.00 1502.00 0.001
TTP 75 522 6238 467850 78.2 58.03 4352.00
YB 60 93.7 6333  3800.00 1630.00 0.371 |87.6 66.13 3967.50 1462.50 0.076
TDS 60 53.1 57.67  3460.00 82.9 54.88 3292.50
YB 60 9°3.7 86.35 5181.00 1809.00 0.002 |87.6 86.73 5204.00 1786.00 0.002
SK 86 50.58 64.53  5550.00 786 64.27 5527.00
YB 60 9°3.7 8723 523400 2596.00 0.154 |87.6 91.02 5461.00 2369.00 0.026
cG 100 52.8 76.46  7646.00 83.0 74.19 7419.00
TP 75 522 6457 484250 1992.50 0.253 | 78.2 62.57 4692.50 1842.50 0.071
TDS 60 53.1 7229  4337.50 82.9 74.79 4487.50
TTP 75 522 86.27  6470.00 2830.00 0.180 | 78.2 80.04 6003.00 3153.00 0.807
SK 86 50.58 76.41  6571.00 786 81.84 7038.00
TP 75 522 8379 628450 3434.50 0.341 | 782 79.73 5980.00 3130.00 0.061
cG 100 52.8 91.15  9115.50 83.0 94.20 9420.00
TDS 60 531 8310  4986.00 2004.00 0.022 |829 80.33 4820.00 2170.00 0.103
SK 86 50.58 66.80  5745.00 78.6 68.73 5911.00
TDS 60 531 8155  4893.00 2937.00 0.824 |829 81.93 4916.00 2914.00 0.762
cG 100 52.8 79.87  7987.00 83.0 79.64 7964.00
SK 86 9058 8276  7117.50 3376.50 0.012 | 78.6 86.80 746450 3723.50 0.115
cG 100 52.8 102.74 102735 83.0 99.26 9926.50
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Mann Whitney-U testi analiz sonuglari 6grencilerin yesil kimya bilinglerinin tibbi
laboratuvar teknikleri-saglk kurumlari isletmeciligi, yash bakimi- saghk kurumlari
isletmeciligi, tibbi dokiimantasyon ve sekreterlik- saglik kurumlari isletmeciligi ve saghk
kurumlari isletmeciligi-cocuk gelisimi programlari arasinda anlaml diizeyde farkli oldugunu
gostermistir (p<0.05). Ayrica 6grencilerin yesil pazarlama distincelerinin tibbi laboratuvar
teknikleri- yasli bakimi, yash bakimi- tibbi tanitim ve pazarlama, yash bakimi- saglik kurumlari
isletmeciligi ve yasl bakimi- ¢ocuk gelisimi programlari arasinda istatistiksel agcidan anlamli
oldugu bulunmustur (p<0.05).

Tablo 5: Ogrencilerin Gelirlerine Goére YPO'ne iliskin Mann Whitney-U Testi Sonuglari

Ogrenci geliri (TL) N YPO

Sira Ort. Sira Top. U o]
150’den az 56 94.71 5303.50 2900.50 0.193
150-250 118 84.08 9921.50
150’den az 56 103.06 5771.50 2544.50 0.010
251-350 120 81.70 9804.50
150’den az 56 71.91 4027.00 1545.00 0.031
351-450 71 57.76 4101.00
150’den az 56 86.91 4867.00 1657.00 0.001
451+ 88 63.33 5573.00
150-250 118 126.78 14959.50  6221.50 0.106
251-350 120 112.35 13481.50
150-250 118 98.89 11669.00  3730.00 0.207
351-450 71 88.54 6286.00
150-250 118 113.42 13384.00  4021.00 0.006
451+ 88 90.19 7937.00
251-350 120 95.93 11511.50  4251.50 0.982
351-450 71 96.12 6824.50
251-350 120 109.22 13106.00  4714.00 0.187
451+ 88 98.07 8630.00
351-450 71 84.82 6022.00 2782.00 0.236
451+ 88 76.11 6698.00

Mann Whitney-U testi sonuglarina goére 6grencilerin yesil pazarlama dusincelerinin
geliri 150 TL'den az ve 251-350 olan, 150 TL'den az ve 451 TlL'den fazla olan, 150-250 ve 451
TlL'den fazla olan 6grenciler arasinda istatistiksel acidan anlamli oldugu bulunmustur
(p<0.05).

Son olarak ¢alisma kapsaminda 6grencilerin yesil kimya bilingleri ile yesil pazarlama
dislinceleri arasinda bir iliski olup olmadigini belirlemek amaciyla korelasyon analizi
yaptimistir (Tablo 5).

Tablo 5: YKBO ve YPO korelasyon analizi

YKTOP YPTOP
YKTOP PearsonKorelasyon 1.000 0.397**
p . 0.000
N 453 453

20


http://www.ejoir.org/

www.ejoir.org,  Ozel Say1, Agustos 2015

YPTOP PearsonKorelasyon 0.397%* 1.000
p 0.000
N 453 453

Yapilan korelasyon analizi sonuglari 6grencilerin yesil kimya bilingleri ve yesil pazarlama
duslinceleri arasinda orta dizeyde, pozitif ve anlaml bir korelasyon oldugunu gostermistir
(r=0.397, p<0.01).

Sonuglar

Sunulan ¢alismada 6grencilerin yesil kimya bilingleri ve yesil pazarlama dislincelerinin
cesitli degiskenlere gore nasil degistigine ve yesil kimya bilingleri ile yesil pazarlama
dislinceleri arasinda bir iliski olup olmadigina yoénelik bir durum analizi yapiimistir. Elde
edilen veriler normal dagilim goéstermediginden, verilerin analizinde parametrik olmayan
istatistiksel yontemlerin kullanilmistir.

Analizler sonucunda 6grencilerin yesil kimya bilinglerinin cinsiyetlerine gore kizlarin
lehine anlamli farkhilik oldugu gorilmustir. Ayrica yesil kimya bilingleri arasinda programlari
bakimindan anlamli bir farklilik saptanmistir. Yapilan analiz sonuglari 6grencilerin yesil kimya
bilinclerinin  tibbi laboratuvar teknikleri-saglik kurumlari isletmeciligi arasinda tibbi
laboratuvar teknikleri programi lehine, yash bakimi- saglik kurumlari isletmeciligi arasinda
yasli bakimi programi lehine, tibbi dokimantasyon ve sekreterlik- saghk kurumlari
isletmeciligi arasinda tibbi dokiimantasyon ve sekreterlik programi lehine ve saglik kurumlari
isletmeciligi-cocuk gelisimi programlari arasinda c¢ocuk gelisimi programi lehine anlamli
diizeyde farkli oldugunu géstermistir. Ogrencilerin yesil pazarlama diisiinceleri arasinda ise
programlari ve 6grenci geliri bakimindan anlamli bir farklilik saptanmistir. Ayrica 6grencilerin
yesil pazarlama dislincelerinin tibbi laboratuvar teknikleri- yash bakimi arasinda tibbi
laboratuvar teknikleri programi lehine, yasli bakimi- tibbi tanitim ve pazarlama arasinda yasli
bakimi programi lehine, yash bakimi- saglik kurumlari isletmeciligi arasinda yash bakimi
programi lehine ve yash bakimi- cocuk gelisimi programlari arasinda yash bakimi programi
lehine istatistiksel acidan anlamli farkhihk oldugu bulunmustur. Ogrencilerin yesil pazarlama
disincelerinin ise geliri 150 TL'den az ve 251-350 olan 6grenciler arasinda geliri 150 TL'den
az olanlar lehine, 150 TL'den az ve 451 TL'den fazla olan 6grenciler arasinda geliri 150 TL'den
az olanlar lehine, 150-250 ve 451 TL'den fazla olan 6grenciler arasinda geliri 150-250 olanlar
lehine istatistiksel agidan anlamh oldugu bulunmustur. Bununla beraber 6grencilerin yesil
kimya bilincleri ve yesil pazarlama disiinceleri arasinda orta dlizeyde, pozitif ve anlamli bir
korelasyon oldugu tespit edilmistir. Ayrica program bazindan oOlgeklerden elde edilen
puanlarin ortalamasi incelendiginde en yiiksek YKBO puani Yash Bakimi, en disiik YKBO
olgegi puani Saglik Kurumlari isletmeciligi 6grencilerine aitken, en yiiksek YPO puani Yasl
Bakimi 6grencilerine, en disik YPO puani Tibbi Tanitim ve Pazarlama &grencilerine ait
olmustur.
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Bu sonuglar isiginda cevreyi koruma konusunda hem tiketicilerin hem de isletmelerin
yeterince bilinglendirilmesi gerektigi gorilmektedir. Tuketicilerin 6zellikle ¢evreye duyarli
olarak satin alma davranislarina yonelmeleri ayni zamanda isletmeleri de etkileyecek ve
cevreyi korumada 0Ozen goOstermelerini saglayabilecektir. Bu hassasiyetin saglanabilmesi
icinde tuketicilerin 6nemli bir kismini olusturan Universite 0Ogrencilerinin yesil kimya
bilinglerini ve yesil pazarlama Urlinlerini satin alma davraniglarini arttirmaya yonelik gerek
sinif ici gerekse sinif disi ortamlarda ¢alismalarin arttirilmasi 6nerilmektedir.

Kaynakga

Anastas, P.T., ve Williamson, T.C.(1996). Green Chemistry: An Overview. Acs Symposium
Series; American Chemical Society: Washington.

Aslan, F. (2007). Yesil Pazarlama Faaliyetleri Cercevesinde Kafkas Universitesi Ogrencilerinin
Cevreye Duyarli Uriinleri Kullanma Edilimlerini Belirlemeye Yénelik Bir Arastirma,
Yiiksek Lisans Tezi, Kafkas Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisi.

Bayraktaroglu, G., ilter, B., ve Tanyeri, M.(2009). Kurumsal Sosyal Sorumluluk: Pazarlamada
Yeni Bir Paradigmaya Dogru. istanbul: Literatiir Yayincilik.

Cardenas, A., Garcia, S., Lamprath, K., Tracey, Q.T., ve Wilson, A.(2004). Green Chemistry,
NTRES 431 Environmental Strategies Module 2.

Cakmak, R., Topal, G. ,ve Cakmak, M.(2012). Kimya Ogretiminde Yeni Bir Kavram: Yesil
Kimya. Journal of Academic Social Science Studies, 5(8), 359-371.

Erdkten, S. (2006). Kimya Egitiminde “Yesil Kimya” Konusunun Ogretimi ile ilgili Cesitli
Degerlendirmeler, Doktora Tezi, Hacettepe Universitesi, Fen Bilimleri Enstitiis.

Hjeresen, D. L., Kirchhoff, M. M., ve Lankey, R. L. (2002). Green chemistry: Environment,
Economics, and Competitiveness. Corporate Environmental Strategy, 9(3), 259-266.

Kuduz, N. (2011). Yesil Pazarlama Faaliyetlerinin Tiiketicilerin Satin Alma Davranislarina
Etkilerinin Belirlenmesine Yénelik Bir Arastirma, Yiiksek Lisans Tezi, Selcuk Universitesi,
Sosyal Bilimleri Enstitlisi, Konya.

Kuduz,N., ve Zerenler M. (2013). Yesil Pazarlama. Ankara: Nobel Yayincilik.

Lorache, M., Bergeron, J., ve Forleo, B.G.(2001). Targeting Consumers Who Are Willing To
Pay More For Environmentally Friendly Product. The Journal Of Consumer Marketing,
18(6), 503-520.

Straughan, R. D., & Roberts, J. A. (1999). Environmental segmentation alternatives: a look at
green consumer behavior in the new millennium.Journal of consumer
marketing, 16(6), 558-575.

Ylcel, A.S. (2008). Cevre Korumda Yeni Bir Slogan: Yesil Kimya. Eurasian Journal Of
Educational Research, 32 , 145-154.

Yiicel, M. ve Ekmekgiler, U.S. (2008). Cevre Dostu Uriin Kavramina Biitiinsel Yaklasim; Temiz
Uretim Sistemi, Eko-Etiket, Yesil Pazarlama. Elektronik Sosyal Bilimler Dergisi, 7(26),
327.

22


http://www.ejoir.org/

